                                                             ДЕРЖАВНИЙ ДЕПАРТАМЕНТ З ПИТАНЬ

                                                                             ЗВ’ЯЗКУ ТА ІНФОРМАЦІЇ 
                                                                      ДЕРЖКОМТЕЛЕРАДІО УКРАЇНИ

                Пропозиції та зауваження керівників друкованих періодичних

                видань до проекту «Правил розповсюдження періодичних

                                друкованих видань за передплатою»

                   1. Розділ «Загальні положення» - пункт 1.2, пункт 1.3.
     Тут ми зіткнулися з різним тлумаченням поштовиками і редакціями поняття «видавнича вартість».

     Розповсюджувач це розуміє, як вартість, по якій упродовж року проводитимуться розрахунки з видавцем. Видавці  ж – як сукупність витрат на видання річного комплекту. І такі витрати значно вищі, ніж вартість, за якою Видавець віддає газету передплатникові, покриваючи різницю за рахунок  реклами і господарської діяльності.
     Аби не заходити у нетрі  дискусій, пропонуємо записати: «Видавець і Розповсюджувач з урахуванням діючих тарифів на розповсюдження узгоджують передплатну вартість видання».

     пункт 1.3.
     Довідку про планову собівартість виготовлення одного примірника вітчизняного видання, крім Держінспекції, може погоджувати планово-економічний відділ ради або держадміністрації, які є засновником (співзасновником) ЗМІ. Вважаємо це логічним, адже саме ці структури контролюють фінансову діяльність відповідних ЗМІ і тому не потрібно багато часу для надання такої довідки (на відміну від Держінспекції).

     пункт 1.5.

     Про терміни початку і завершення передплати наша пропозиція така: щодо видань з загальнодержавною сферою розповсюдження ці терміни визначаються всеукраїнською структурою Розповсюджувача, а для місцевих видань – визначаються в угоді між Видавцем і  Розповсюджувачем.
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     пункт 1.6.
     Вказати, згідно з яким Законом встановлюються тарифи з розповсюдження.

     пункт 1.10   

     Зазначити, що періодичні друковані видання загальнодержавної сфери
Розповсюдження доставляються передплатникам у день їхнього надходження, місцевої сфери розповсюдження – у день виходу видання згідно з умовами передплати.

     У розділі 1 (загальних положеннях) чомусь відсутні визначення таких понять, як «договір про надання послуг», «експедирування видань», «каталог періодичних видань», «оброблення замовлень на періодичні видання», «приймання передплати на періодичне видання», які були визначені в попередньому варіанті. Треба відновити.

     П. Розділ «Порядок приймання, анулювання та переадресування

                           передплати на періодичні видання»

     пункт 2.1.

     Приймання  передплати називається «укладанням публічного договору» між передплатником і розповсюджувачем. Якщо мається на увазі процедура заповнення абонементу, то чому так і не записати? Адже пошта ніколи не укладала з передплатниками ніяких «публічних договорів», не буде цього і надалі.

     пункт 2.5.
     Пропонуємо пункт: «Анулювання з ініціативи прзповсюджувача» прибрати, бо людина може бути відсутня за своєю адресою навіть більше місяця, а потім повернутися. Зрештою, гроші за передплату отримано, її  треба доставляти.
     ІІІ. Розділ «Права та обов’язки передплатників, розповсюджувачів

                                          та видавців»

     пункт 3.3.

     Термін  14 днів замінити на «10 днів».

     Зауваження до проекту «договору».
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                                   2. Права та обов’язки сторін.
     пункт 2.1.5.

     Оптимальним є нинішні 0,3% для газет і 0,1% для журналів.

                                   3. Порядок розрахунків

     пункт 3.3.

     Включення та внесення змін до каталогу періодичних друкованих видань за передплатою окремо по кожному індексу видання (додати – згідно калькуляції (розрахунку) по виданню каталогу.
     Прохання в каталозі  вказати не тільки кількість виходів на тиждень, а й дні тижня, коли виходить видання згідно з умовами передплати.

     У проекті договору, як і раніше, взагалі відсутня процедура перерахування коштів від річної передплати. Передплата розпочинається у вересні. Вересень, жовтень, листопад, грудень – чотири місяці поштове відомство акумулює у себе кошти, користується ними, заробляє банківські відсотки, вирішує за допомогою НЕ СВОЇХ коштів СВОЇ проблеми, і т.д. Це неправильно, не по-партнерськи. Прописати потрібно приблизно так: «Кошти, отримані за передплату, за винятком коштів, що належать Виконавцю (за послуги з розповсюдження згідно з тарифами), перераховуються Виконавцем на рахунок Замовника до 10 листопада (за примірники, передплачені станом на 1 листопада), до 10 грудня (за примірники, передплачені станом на 1 грудня). Остаточно розрахунок по річній передплаті – не пізніше  10 січня передплатного року».
     Логічно, якщо це буде саме так. Адже поштовики завжди автоматично залишають в себе кошти за доставку АВАНСОМ. Нам теж потрібні обігові кошти (закупівля паперу тощо). Нічого складного технологічно в цьому немає.

     Поштовики збирають проміжні результати кілька разів протягом чотирьох місяців, доки триває річна передплата. Для того, щоб виконати такі вимоги, їм потрібно внести деякі зміни у виробничий процес. Вони не хочуть цього робити? Значить, ми будемо бойкотувати введення в дію Правил і Договору, якщо в цьому питанні не буде досягнуто компромісу.

     Передплатики авансують редакції! І аж ніяк не пошту. Пошта – тільки посередник.

     Це – наші пропозиції. Вважаю, остаточно документи можна розглядати після одержання результатів аудиту «Укрпошти», проведеного КРУ. Там є моменти, що стосуються і порушених тут проблем.

Голова Національної спілки

    журналістів України                                                                 Ігор ЛУБЧЕНКО
